al Media Advertising Pro

Nkraftemangel bis zur Leadgenerierung

hashcap



* hashcap — 2

« Social Recruiting — o'

e [racking — o'

» Soclal Media Advertising Pro — 25’
« Key lakeaways — 3’







#teamhashcap AD s best.
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hashcap — Digital Marketing Agentur AD its best.

m M t « (Official Meta Business Partner

Business Partner
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hashcap — Digital Marketing Agentur AD its best.

m M etq * 47+ managed social media accounts

Business Partner
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hashcap — Digital Marketing Agentur AD its best.

m I I etq * T+ million in paid ads every year

Business Partner
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Warum wir unser Wissen offenlegen AD its best.
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Warum Social Recruiting in diese Session gehort”?
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Umfrage am Tag der Garagen 2026

Nennen Sie uns bitte die grossten Herausforderungen in Ihrem Betrieb bis 20287
Veuillez nous indiquer les plus grands défis dans votre entreprise d’ici 2028.

Fachkraftemangel - Pénurie de personnel qualifié | 340
Sinkende Margen - Marges en baisse [ 330
Abhangigkeit vom Hersteller - Dépendance vis-a-vis du fabricant [[llE 219
Gesetzliche Regulierung - Régiementation légale [ 193
Kundenbindung - Fidélisation de la clientéle [l 150

Digitalisierung - Numérisation [l 149

Versicherungsgeschaft - Activités d'assurance [l 57

Ersatzteilversorgung - Approvisionnement en piéces de reciange M 150
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Die Geschichte von zwei Brudern.
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Meta-Jobanzeigen

X Demografisches Targeting
 Alter (z. B. 28-35 Jahre)
» Geschlecht

X
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Meta-Jobanzeigen

X Demografisches Targeting
 Alter (z. B. 28-35 Jahre)
» Geschlecht

X Detailliertes Targeting (Interessen & Verhalten)
* Interessen (z. B. ,Marketing®, ,Fitness®, ,Karriere®)

» Verhalten

 Lebensereignisse

X

X
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Meta-Jobanzeigen

X Demografisches Targeting
 Alter (z. B. 28-35 Jahre)
» Geschlecht

X Detailliertes Targeting (Interessen & Verhalten)
* Interessen (z. B. ,Marketing®, ,Fitness®, ,Karriere®)

» Verhalten

 Lebensereignisse

X Lookalike Audiences (stark eingeschrankt)
+ Klassische Lookalikes funktionieren nicht wie gewohnt
» Nur stark limitierte Varianten méglich (je nach Region und Setup)

X
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Meta-Jobanzeigen

X Demografisches Targeting
 Alter (z. B. 28-35 Jahre)
» Geschlecht

X Detailliertes Targeting (Interessen & Verhalten)
* Interessen (z. B. ,Marketing®, ,Fitness®, ,Karriere®)

» Verhalten

 Lebensereignisse

X Lookalike Audiences (stark eingeschrankt)
+ Klassische Lookalikes funktionieren nicht wie gewohnt
» Nur stark limitierte Varianten méglich (je nach Region und Setup)

X Enge geografische Eingrenzung

« Sehr prazises Geo-Targeting (z. B. Radius um ein Gebaude) nur eingeschrankt verfugbar
+ Mikro-Targeting wird bewusst verhindert
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Meta-Jobanzeigen

Standort (grob)
« Lander

* Regionen

« Qgrossere Stadte
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Meta-Jobanzeigen

Standort (grob)
« Lander
* Regionen

« Qgrossere Stadte

Sprache
« Du kannst Sprache auswéhlen (z.B. Deutsch, Englisch)
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Meta-Jobanzeigen

Standort (grob)
« Lander
* Regionen

« Qgrossere Stadte

Sprache
« Du kannst Sprache auswéhlen (z.B. Deutsch, Englisch)

Custom Audiences
« Eigene Daten (z.B. Website-Besucher)
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Meta-Jobanzeigen

Standort (grob)
« Lander
* Regionen

« Qgrossere Stadte

Sprache
« Du kannst Sprache auswéhlen (z.B. Deutsch, Englisch)

Custom Audiences
« Eigene Daten (z.B. Website-Besucher)

Placement & Technik

« Plattformen wahlen (Instagram, Facebook etc.)

« Budget, Zeitplan

« Optimierungsziel (z.B. Bewerbungen bzw. Special Ad Category: Employment)
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Meta-Jobanzeigen

Kreativ-Targeting: Die Bildsprache ist extrem wichtig

« Text (Tonalitét, Ansprache)

* Video besser Bilder

« Benefits (was ist relevant fur deine Zielgruppe, so erstellt du sozusagen das indirekte Targeting)
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Fazit: Social Recruiting
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Fazit: Social Recruiting

% Social Recruiting funktioniert

19
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Fazit: Social Recruiting

% Social Recruiting funktioniert

% Kampagnen-Management mit wenig Spielraum
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Fazit: Social Recruiting

% Social Recruiting funktioniert
% Kampagnen-Management mit wenig Spielraum

L. Vorsicht bei vierstelligen Paketpreisen
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Fazit: Social Recruiting

«Social Recruiting ist kein Zaubertrick, sondern solides Handwerk mit
hohen Erfolgschancen — well es auch Menschen erreicht, die gar nicht

aktiv auf Jobsuche sind. »

Social Media Advertising Pro
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[racking




Beitrag bewerben

Diese Untemehmen
vertrauen hashcap.

./‘_
oD

Beitrag bewerben

Automotive Summit Switzerland 2026 Social Media Advertising Pro



Beitrag bewerb

ol T -

<

Budget und Laufzeit ® ¢ 4
— Zisigroppe [6)
4l Bowarben i dor 23 ————

s o1 el Loty
werten, Wil ez e g

Wer sall deine Werbeanzeige sshep?

Wie hoch ist dein Werbebudget?

Ohne Berdchsichtigung von Apple Services-Gebliren und
anfalanden Stavam

Diese Untemehmen
vertrauen hashcap.

Besendeny Anlerdenngen
Wan= st n doieet Werkenzanis us Frangnoduos wd
Homtadiongen, cem yer Wattaremengebetn ta x o
\arteatiung ané Siamung uautflich oder
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“re 2
Abkrechan Zel @ avm
<
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deine Anzeige sehen?
W boch it dein Werbebuger?
Do Profi besuzhes - Ctre bwiesiargrg wn kS e o4
Vol 1lr Werkirbatarwthut ud nerr Fkomar s
g Togesbuort
pircle Uit s S0 Sr s STV
—
Einen Saf tisigen
Vil fir e Unosmaigenng
Laufasit
Dir Nechrichien sesden a
Med, on Vertise b9 patacaeien ondes sfadicen T
——
Verschiodens Handungon 2 '
. senstiigeigtn
Lo mssre v

Featl s s Zabre von T
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Egecie erstellon

onen narusd engices
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p———

£1.150 {iber einen Zaliraem van 7 Tages
¥ 43572 - D006
L

Werbebudget

% ®
Geschitzto imprassionen L

Wird roch Serectret

Socla Media Advertising Pro
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Tracking (Fundament)

A\

Klassisches Tracking
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Stufe 1: Werbung «ins blaue»

» Einfach Budget einsetzen

» Keine Daten
» Keine Optimierung

 Man welss nicht, was funktioniert




Stufe 2: Klassisches Tracking

. Google  Tracking mit Code/Meta
Analytics 4
. A Sixel/Linked Insight-Tag

f  Grundlage fur Optimierung
» Datenltcken: iOS & Adblocker




Stufe 3: Serverseitiges Tracking

* T[racking lauft uber eigenen Server

 Mehr Kontrolle uber Daten

» (Genauere Ergebnisse




Warum bessere Daten wichtig sind

* Zlelgruppe genauer verstehen

* Bessere Entscheidungen treffen

* Budget effizienter einsetzen
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Mehrwert fUr Social Media Advertising

» (Genauere Zielgruppenansprache

* Mehr Daten = bessere Kampagnen

« Effektiveres Remarketing

* Mehr Touchpoints entlang der Customer Journey




iF

«Je besser das [racking desto besser die
Optimierungen und somit die Ergebnisse im
Digital Marketing.»




Kampagnenaufoau

hashcap



Beitrag bewerben

Diese Untemehmen
vertrauen hashcap.

Beitrag bewerben
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Ziel: Leads AD s best.

Lead, das

Wortart: Substantiv, Neutrum




Ziel: Leads AD s besd.

~

Automotive Summit Switzerland 2026 Social Media Advertising Pro



Zlel: Leads
AD
s ées-(

4
gg:M

- . RN
@ ﬁ:;(:fm 63“ f
CN OF SPEE®

FER
LEGH

PSS
KT spel co™

N
e x@0°! |
N OF SPEED

C

~

Automoti
otive
Summit Switzerland
nd 2026

Soclal Media



Landing-Page its best.

FERRARI:
LEGACY OF SPEED

Entdec Sie tuelle Mc

Daytona SP3

Die Daytona SP2 im Wd model,
mitrwoitren zens konjiment ein
Lalietnen und Fraurrche.

Sportwagen

Jetzt konfigurieren

i

F8 Tributo SF90 Stradale Roma Portofino M “

F8 Tributo wrilt jezt Entdecken Sie unsere Versmatissen pufanilitten Partofino M und buzeher Liter- JEnzo Maunuillo son bagher derer
Entversanund auf der aktuelle Modellpalette. Rensamer und GT-Fahrzeger und forrsegens an den linnuna i1 siva Maunuilio to-the o
Lassessuerz ant Wrammant Unmseine von den Sportwagen voltansittt ninmenden Roma. ninmelndilichrorl ilhuot Schlicka.

und F8 Tnibuto. und SF80 Stradale. — ———
Jetzt konfigurieren Jetzt konfigurieren
Jetzt konfigurieren Kontakt
Jetzt konfigurieren - s

Enzo Ferrarl
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Kampagnen-Ablauf AD s best.

AWARENESS

CONSIDERATION

@c@; &% [&}% CERSION

Sichtbarkeit & Reichweite

Interaktion & Interesse

Automotive Summit Switzerland 2026



Phase 1: Awareness AD s best.

Englisch v & Deutsch v

awareness X

a'wernas
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Phase 1: Awareness AD s best.

* Videos mit allen Modellen auf Landing-Page




Phase 1: Awareness AD s best.

* Videos mit allen Modellen auf Landing-Page

* Bild Ads & Karussell mit mehreren Fahrzeugen




Phase 1: Awareness AD s best.

* Videos mit allen Modellen auf Landing-Page

* Bild Ads & Karussell mit mehreren Fahrzeugen
* Fokus auf Look & Feel der Marke




Phase 2: Consideration AD s best.

Englisch v & Deutsch -
Consideration phase X
& @

Uberlegungsphase

D © &

In Google Ubersetzer 6ffnen + Feedback
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Phase 2: Consideration

AD iLs ées-(.

* Modelle (z.

5. Modell A, Modell




Phase 2: Consideration AD s best.

* Modelle (z.B. Modell A, Modell B)

» Konkrete Vortelle (Reichweite, Kofferraum, Preis)




Phase 2: Consideration AD s best.

* Modelle (z.B. Modell A, Modell B)

» Konkrete Vortelle (Reichweite, Kofferraum, Preis)

* Erste Angebote oder Leasing moglich




Phase 2: Consideration AD s best.

* Modelle (z.B. Modell A, Modell B)

» Konkrete Vortelle (Reichweite, Kofferraum, Preis)

* Erste Angebote oder Leasing moglich

* Inhalte basierend auf vorherigem Verhalten




Phase 3: Conversion AD s best.

Englisch - detected -~ P Deutsch =

conversion X

kan'verZHan

$ 0
Konvertierung
b © &
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Phase 3: Conversion AD s best.

 Klare Angebote

» (z.B. Leasingrate, Aktionen, Verfugbarkeit) Starke Call-to-Actions (,Jetzt anfragen®, ,Probefahrt buchen®)
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Phase 3: Conversion AD s best.

 Klare Angebote

» (z.B. Leasingrate, Aktionen, VerfUgbarkeit) Starke Call-to-Actions (,,Jetzt anfragen®, ,Probefahrt buchen®)

» Fokus auf Modelle, die Interesse geweckt haben




Phase 3: Conversion

 Klare Angebote

» (z.B. Leasingrate, Aktionen, Verfugbarkeit) Starke Call-to-Actions (,Jetzt anfragen®, ,Probefahrt buchen®)

AD iLs ées-(.

» Fokus auf Modelle, die Interesse geweckt haben

—insatz von

Retargeting




Fazit: Kampagnen-Struktur AD its best.

«Elne erfolgreiche Kampagne entsteht nicht
durch eine einzelne Anzeige, sondern durch das
Zusammenspiel aus Aufmerksamkeit, Interesse,
Daten und kontinuierlicher Optimierung.»




Was gute Ads ausmacht 7 AD s best.

. Fiir dich ~ Fiir dich ~
CITROEN C3 L. KONA Electric. AMAG Occasionen
AB CHF 23'890.- T — T o Zum Paketpreis .
EDITION TRICOLORE , . (/) THe 5orb IS youRTiELD ab CHF 739.-/Mt.
T 2y - - Power your world.

Fiir dich v

Mit Vollausstattung
Hybrid und 100% Elektro

w1520

CITROEN. . = . = -
N — et ol e 19"990.- mc4 EV URBAN JETZT ALS JAHRE L
4L4X4 GARANTIE

Mabe dazu

Jutzt buchen
= caddlacourope @  Folgen O peugeot. switzertand @  Foigen

(amee | amagen @ | Foigen

sche Luxusmodede @ rgmolar_switzeriand The road Is your field: PEUGEDT 3008 jetzt auch als & ~
Hjncl KORA Electae: 2l Paxetarasial CEa oA |

Dea MGA EV Urban zeigh, wie sih de neue oy

a O 9 ® O ) n O v Q
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Was gute Ads ausmacht

Fir dich

Polestar

JAHRE

DER BRANDNEUE

MAZDACX=5
as cHE 249 MT

DER FORD PUMA GEN-E
ab Fr.199.- / Mt. leasen

etzt ab

HF 239,,&
RO MONAT. I

ST a-\(:m()\ ANFORDERNS
v Y

o

AUTOH,

p” ++21990.-

ODER 199, =11 GARAGE RUEGG AG

IN HAUSEIN 'AM ALBIS

Hallo Zug!
Test Drive Weeks

Melw dazu >

H. ' hondesutomobllexurich | Folgen ! & fordswitzorland @  Folgen

Tage der oflenen Tur bal Honda oin Staditlitzer mit Raummwunder! Entdocks do

W T2 B wtle bontasutomatslerunch marke
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Schutzzone Meta AD ihs best.
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Schutzzone Meta

SAVE THE MAX. DRIVE MAXUS.

T

MIT CHF 2'000.- PREISVORTEIL
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Wo werbe ich am effektivsten? AD s best.
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Media-Spend

AD iLs ées-(.

Mehr Budget #

Bessere

—rgebnisse




Media-Spend AD s best.

Budgetoptimierungen




Media-Spend AD s best.

Lead-Preise Importeur: < CHF 100.—
Probefahrt-Lead Garagist: < CHF 130.-




Key Takeaways AD s best.
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Schlussgebet AD s best.

«Socilal Media Advertising ist kein einzelnes
Video und kein Boost-Button. Es ist das
Zusammenspiel aus Strategie, Landingpage,
Tracking, Kreativitat und Plattformverstandnis.»




AD H(S' ées-(.

hashcap



