
Social Media Advertising Pro
Vom Fachkräftemangel bis zur Leadgenerierung



• hashcap – 2’
• Social Recruiting – 5’
• Tracking – 5’
• Social Media Advertising Pro – 25’
• Key Takeaways – 3’
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• Official Meta Business Partner
• 41+ managed social media accounts
• 1+ million in paid ads every year
• Individual Coaching



Warum wir unser Wissen offenlegen
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Umfrage
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Warum Social Recruiting in diese Session gehört?
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Umfrage am Tag der Garagen 2026
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Die Geschichte von zwei Brüdern.
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Meta-Jobanzeigen
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❌ Demografisches Targeting
• Alter (z. B. 28–35 Jahre)
• Geschlecht

❌ Detailliertes Targeting (Interessen & Verhalten)
• Interessen (z. B. „Marketing“, „Fitness“, „Karriere“) 
• Verhalten 
• Lebensereignisse

❌ Lookalike Audiences (stark eingeschränkt)
• Klassische Lookalikes funktionieren nicht wie gewohnt 
• Nur stark limitierte Varianten möglich (je nach Region und Setup) 

❌ Enge geografische Eingrenzung
• Sehr präzises Geo-Targeting (z. B. Radius um ein Gebäude) nur eingeschränkt verfügbar
• Mikro-Targeting wird bewusst verhindert
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✅ Standort (grob)
• Länder 
• Regionen 
• grössere Städte 

✅ Sprache
• Du kannst Sprache auswählen (z.B. Deutsch, Englisch) 

✅ Custom Audiences
• Eigene Daten (z.B. Website-Besucher)  

✅ Placement & Technik
• Plattformen wählen (Instagram, Facebook etc.) 
• Budget, Zeitplan 
• Optimierungsziel (z.B. Bewerbungen bzw. Special Ad Category: Employment) 
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Meta-Jobanzeigen
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✅ Kreativ-Targeting: Die Bildsprache ist extrem wichtig
• Text (Tonalität, Ansprache) 
• Video besser Bilder
• Benefits (was ist relevant für deine Zielgruppe, so erstellt du sozusagen das indirekte Targeting) 



Fazit: Social Recruiting
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❌ Social Recruiting funktioniert 

❌ Kampagnen-Management mit wenig Spielraum

✅ Vorsicht bei vierstelligen Paketpreisen 
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Fazit: Social Recruiting
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«Social Recruiting ist kein Zaubertrick, sondern solides Handwerk mit 
hohen Erfolgschancen – weil es auch Menschen erreicht, die gar nicht 
aktiv auf Jobsuche sind.»



Tracking



Beitrag bewerben
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Tracking (Fundament)
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Stufe 1: Werbung «ins blaue»
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• Einfach Budget einsetzen
• Keine Daten
• Keine Optimierung 
• Man weiss nicht, was funktioniert



Stufe 2: Klassisches Tracking
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• Tracking mit Code/Meta
Pixel/Linked Insight-Tag

• Grundlage für Optimierung
• Datenlücken: iOS & Adblocker



• Tracking läuft über eigenen Server
• Mehr Kontrolle über Daten
• Genauere Ergebnisse

Stufe 3: Serverseitiges Tracking
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• Zielgruppe genauer verstehen
• Bessere Entscheidungen treffen 
• Budget effizienter einsetzen

Warum bessere Daten wichtig sind
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• Genauere Zielgruppenansprache
• Mehr Daten = bessere Kampagnen
• Effektiveres Remarketing
• Mehr Touchpoints entlang der Customer Journey

Mehrwert für Social Media Advertising
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Fazit
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«Je besser das Tracking desto besser die 
Optimierungen und somit die Ergebnisse im 

Digital Marketing.»



Kampagnenaufbau



Beitrag bewerben
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Ziel: Leads
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Ziel: Leads
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Ziel: Leads
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Landing-Page

Automotive Summit Switzerland 2026 Social Media Advertising Pro



Kampagnen-Ablauf
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Phase 1: Awareness
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Phase 1: Awareness
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• Videos mit allen Modellen auf Landing-Page
• Bild Ads & Karussell mit mehreren Fahrzeugen
• Fokus auf Look & Feel der Marke
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•Modelle (z.B. Modell A, Modell B)
• Konkrete Vorteile (Reichweite, Kofferraum, Preis)
• Erste Angebote oder Leasing möglich
• Inhalte basierend auf vorherigem Verhalten
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Phase 3: Conversion
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• Klare Angebote 
• (z.B. Leasingrate, Aktionen, Verfügbarkeit) Starke Call-to-Actions („Jetzt anfragen“, „Probefahrt buchen“) 

• Fokus auf Modelle, die Interesse geweckt haben 
• Einsatz von Retargeting
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Fazit: Kampagnen-Struktur
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«Eine erfolgreiche Kampagne entsteht nicht 
durch eine einzelne Anzeige, sondern durch das 
Zusammenspiel aus Aufmerksamkeit, Interesse, 
Daten und kontinuierlicher Optimierung.»



Was gute Ads ausmacht
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❌



Was gute Ads ausmacht
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✅



Schutzzone Meta
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Schutzzone Meta
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Wo werbe ich am effektivsten?
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Media-Spend
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Mehr Budget ≠ Bessere Ergebnisse



Media-Spend
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Budgetoptimierungen



Media-Spend
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Lead-Preise Importeur: < CHF 100.–
Probefahrt-Lead Garagist: < CHF 130.–



Key Takeaways
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• Social Recruiting muss nicht teuer sein

• Ohne Landingpage verliert die Kampagne enorm an Wirkung
• Je besser das Tracking desto besser die Ergebnisse

• Ein Asset ist keine Social Media Kampagne

• Plattform-Regeln sind kein Detail
• Mehr Budget bedeutet nicht automatisch bessere Ergebnisse



Schlussgebet
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«Social Media Advertising ist kein einzelnes 
Video und kein Boost-Button. Es ist das 

Zusammenspiel aus Strategie, Landingpage, 
Tracking, Kreativität und Plattformverständnis.»




